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“El futuro est en Zaragoza rompe moldes.
as concesiones - . [ 4
o El proyeéto contara con una inversion

Julian Nanez,
‘ Vicepte. Ejecutivo de SEOPAN de I.ooo millones de euros.
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EN PORTADA

Puerto Venecia revoluciona
el comercio de Zaragoza

Nicholas Hodson,

consejero delegado de Eurofund Investments Zaragoza

n disefio singular, las propuestas de ocio mds origina-
l I les y una oferta cometcial repleta de firmas de primer
nivel son la carta de presentacién de Puerto Venecia,
uno de los principales proyectos de centro comercial que se
desarrollan en Zaragoza. Sus 206.000 metros’ de superficie le
convierten en el mayor centro comercial y de ocio activo de
Europa e incluye el mayor parque de medianas promovido
actualmente en Espafia. El 90% de los 83.131 metros® de este
parque ya estan operativos y todos los trabajos siguen el plan
para la apertura total del proyecto en 2010.
Eurofund Investments Zaragoza, alianza al 50% entre
British Land y un consorcio privado de inversores europeos
se cred en el verano de 2006 expresamente para desarrollar el
proyecto, aunque la idea del centro comenzo a gestarse en el
afio 2000. Este es el primer proyecto que promueve British
Land fuera del Reino Unido y su primera incursién en
Espaiia, aunque la empresa también ha invertido en el centro
comercial Nueva Condomina, en Murcia.

NUEVO CONCEPTO DE OCIO

Fl resultado de estos afios de trabajo es un complejo original
por su disefio, construccion, gestion y mix de operadores.
Puerto Venecia se concibe como un centro comercial sosteni-
ble que cuente con los mejores accesos locales y regionales
ademas de el mejor mix comercial. El concepto de ocio sera
revolucionario con una oferta que combinaré las actividades
mas convencionales con actividades deportivas, sociales y
culturales al aire libre y deportes acudticos. El corazén de este
proyecto sera un lago artificial de 10.000 metros®. Ademas,
contara con una zona de piscinas con olas estaticas en las que
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El mayor centro comercial y de
ocio activo de Europa se llama
Puerto Venecia, mide mas de
200.000 metros®y esta en
Zaragoza. Por primera vez, El

Corte Inglés e Tkea se encuentran
juntos en un mismo centro, lo
que ha atraido a otras marcas de
primer orden. El 65% del espacio
ya esta prealquilado, aunque el
proyecto no finalizara hasta 2010.

se podra practicar el surf. La zona deportiva incluye una can-
cha de volley-playa ¢ instalaciones para realizar otros depor-
tes de aventura, sin olvidar las propuestas clasicas de entrete-
nimiento como una bolera, cines, restaurantes y bares. Todas
estas instalaciones se situaran alrededor del lago, su embarca-
dero y el canal.

1.000 MILLONES DE INVERSION

Las caracteristicas del proyecto hacen que la inversion total
ascienda a 1.000 millones de euros, de los cuales 600 corres-
ponden a inversién directa y el resto a la inversion que los
operadores haran en sus locales. Para Nicholas Hodson, con-
sejero delegado de Eurofund Investments Zaragoza, “la
posibilidad de crear un centro extraordinario en una de las
principales dreas de desarrollo de Espaiia ha convertido a
Puerto Venecia en el proyecto ideal para atraer a los princi-
pales operadores nacionales e internacionales”.

Hodson sefiala al “concepio de disefio” como uno de los prin-
cipales elementos diferenciales de Puerto Venecia frente a
otros centros existentes. “Es un destino comercial, de ocio,
deporte y aventura. Las diferentes ofertas han sido distribui-
das a través del centro en dreas que esidn enluzadas entre st
pero suficientemente diferenciadas. Puerto Venecia incluira la
mayor oferta comercial de moda en la mayor galeria destina-
da a este sector en Espaiia, el mayor parque comercial de
Espaiia especializado en decoracién, hogar y electronica;
todo ello completado por los mejores operadores de belleza,
salud, ocio y restauracion”.

Con unos 18 meses de proyecto por delante antes de la aper-
tura, el 65% de la superficie disponible esta ya comercializa-
da. En este sentido, Nicholas Hodson se muestra especial-
mente satisfecho de que en el clima econémico actual, “e/
interés y la demanda de los operadores se mantenga alta ya
que reconocen que Puerto Venecia es un proyecto especial”.
Una cuestion clave es que, por primera vez, dos gigantes como
Ikea y El Corte Inglés se unirdn en un centro comercial, 1o
que ha arrastrado a marcas como Media Markt, Leroy
Merlin, Desigual, Mango, Blanco, Primark, Decathlon,
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entro comercial Puerto Venecia.

Toys r’ us. La explicacion que ofrece Hodson es muy clara
“unirse a operadores de la talla de El Corte Inglés e Ikea y
otros lideres de su sector, es una oportunidad que ninguna
marca quiere perder”. En total, el centro contard con mas de
250 tiendas y operadores.

IKEAY EL CORTE INGLES JUNTOS

Las obras de construccion de El Corte Inglés y de la galeria
de moda ya han comenzado, una galeria de la que ya esta pre-
alquilada un 69%. Por su parte, El Corte Inglés dispondra de
una superficie de 39.000 metros® distribuidos en seis plantas,
tres dedicadas a aparcamiento, mientras que la planta baja
albergara un Hipercor.

Tkea lleva casi 18 meses abierto al pliblico y ha recibido en su
primer afio mas de dos millones de visitas, a las que ha ofre-
cido una de las mas amplias gamas de Espafia en 34.000
metros?. Otros ejemplos de la confianza de los operadores cs
que Leroy Merlin abrird en las proximas semanas uno de sus
mayores cstablecimientos en suelo nacional y el primero en
dos plantas y otros como Decathlon, Primark y Desigual
contaran también con establecimientos embleméticos dentro
del centro en cuanto a tamafio tanto como a disefio se refiere.
PC City, Conforama y Porcelanosa son ofras de las firmas
mas destacadas que se ubicaran en el centro. Ademas, Puerto
Venecia dedicard casi un 25% de su superficie bruta alquila-
ble a las principales marcas locales dentro de los sectores de
decoracion, hogar, moda y juguetes con nombres como

Puerto Venecia ha supuesto una
inversion de 1.000 millones
de euros, de los que 600
corresponden a
inversion directa y el resto

a los propios operadores

8 mNOVIEMBRE.08 METROS?

Grupo Muebles Rey o Pikolin. Las cifras anuales previstas
son de 350 millones de euros.

Nicholas Hodson destaca la “sostenibilidad” como otro de los
puntos claves del proyecto. En este sentido recuerda que se
han plantado “mds de 10.000 drboles dentro del centro, que
cuenta con zonas verdes y espacios abiertos al igual que 10
kilémetros de carril bici”. En total se dispondra de mas de
25.000 metros® de zonas verdes. Ubicados junto a un pinar los
edificios del complejo estan disefiados para reducir el consu-
mo energético. Usa paneles fotovoltaicos, la ventilacion es
natural y se limita el uso de agua potable al consumo humano.

UBICACION

La ubicacidén es otra de las fortalezas del proyecto. Segun el
consejero delegado de Eurofund Investments Zaragoza,
“Zaragoza ofrece una combinacion imnica de factores de
éxito”. En un radio de 200 kilémetros se concentra el 80% del
PIB y 60% de la poblacion espafiola. Mas de dos millones de
personas viven en 100 kilometros a la redonda y mas de 20
millones lo hacen en un radio de 300 kilometros con un gasto
disponible de 12.000 millones de euros. Es la regién con
mayor crecimiento del territorio nacional y a pesar de las difi-
cultades econémicas continuard creciendo. A raiz de la Expo
2008, Zaragoza ha adquirido una mayor notoriedad dentro y
fuera de Espafia y existe un elevado nimero de inversores con
nuevos proyectos y empresas en la zona. Se prevé que en un
futuro no muy lejano Zaragoza se sitlie como la tercera o cuar-
ta mayor ciudad de Espafia. Aparecen, asi, “vacios en la ofer-
ta de ocio y compras tradicionales de Zaragoza y Puerto
Venecia ha sido disefiado para complementar esta oferta”.
Por otro lado, “Zaragoza ha invertido fuertemente en sus
infraestructuras, gracias a la gran inversion realizada por la
Expo 2008. Se encuenira en el corazén de la red de autopis-
tas que une a las principales capitales de Espaiia y Francia.
También cuenta con lineas de tren de alta velocidad con
Barcelona y Madrid. Ademds, su aeropuerto, que ha sido
recientemente reformado, ha ampliado sus conexiones y viie-
los nacionales e internacionales”. Por su parte los accesos dis-
frutan de entradas directas desde las carreteras Z30 y Z40 y se
van a crear 10.340 plazas de aparcamiento.

Teresa Montero
tmontero@metros2.com
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