En la actualidad,
uno de los aspectos
que mayor interés
estd suscitando en la
concepcion,
construccion y
gestion de los
centros comerciales
y de ocio es la
aplicacion de
principios
medioambientales,
tales como la
optimizacion del uso
de los recursos
naturales, la energfa,
el empleo
responsable del
terreno y los
materiales
disponibles, ast
como la gestion
racional de los
residuos.
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"] En el pasado s6lo algunes de estos factores se

tenian en cuenta sobre todo en la fase de ges-
1ion de los centros. Con la aplicacian de los princi-
pios medioambientales en todas las Fases de la vida
de los centros comerciales se pretende, por un lado,
warantizar la sostenibilidad a largo plazo del proyec-
Lo vy, por otro, obtener el mdximo nivel de acepta-
cidn por parte de usuarios, ciudadanos, operadares
v administraciones, entre otros grupos de interés.|

Fil aprovechamiento racional de los recursos hi-
dricos es fundamental en Espaiia. Por ello, el agua
palable debe destinarse sélo para consumo huma-
no, en tanto que en inodoros, sistemas de riego y
limpieza se utiliza agua reciclada. Puerto Venecia es
un claro ejemiplo en este tipo de politicas y para ¢llo
estamos incorporando grandes depasitos de caudal
controlado que recogen, almacenan y distribuyen el
agua de [luvia que cae en el entorno. Este agua'se
utilizard posteriormente para abastecimiento del la-
oo y el canal que a su vez sirven para fomentar la
biodiversidad local, y se utilizardn como depésito
natural y como [uente para un riego responsable de
las zonas verdes.

Asimismo, con el fin de disminuir el cansumao
de agua en las zonas ajardinadas se han implantado
nuevas téenicas de ahorro de agua: sistemas de rie-
wo mas eliciente -riego por goteo-, la plantacian de
especies vegetales adaptadas a climas dridos ade-
mds del uso de capas aislantes naturales sobre el te-
rreno que reducen el nivel de evaporacion,

La mayor parte de los centros comerciales estin
adoptando en la actualidad medidas concretas para
lograr un consumo energético mas eliciente y racio-

l'IE'll. Por esta I'}.I‘L(’)I‘], C‘:]Lli.i. vez cuentan mds con una

Gptima orientacién solar, emplean en las cubiertas
materiales traslicidos que facilitan la iluminacion
natural protegiendo de las radiaciones solares y dis-
ponen de un disefio que facilita un elevado aprove-
chamiento de la ventilacion procedente del exterior.
La combinacion de éstas y otras medidas permite ob-
tener hasta un 35% de ahorro de energia, cuyo con-
sumo puede reducirse ignalmente con la utilizacién
de acumuladores de energia y fuentes renovables, co-
mo la solar-fotovoltaica, obtenida gracias a paneles
solares situados en los edificios. Con ellos se obtiene
la energia necesaria para calentar el agua sanitaria o
alimentar el sistema de alumbrado, por ejemplo.

Otro de los principios medioambientales a tener
en cuenta es el tratamiento responsable de los resi-
duos, mediante una separacion eficaz de los mis-
mos, agrupandolos en reciclables, biodegradables,
reutilizables v valorables.

Il uso de materiales reutilizados y/o reciclables
v de otros de probada versatilidad y durabilidad en
la construccién del centro comercial contribuye del
mismo modo a su sastenibilidad. Asimismo, es re-
comendable que un alto indice de estos materiales
esté presente en las cercanfas del centro comercial,
puesto que con ello evitaremos largos recorridos,
minimizando las emisiones de CO5 y el consumo
de combustible necesario para su transporte,

En el caso de Puerto Venecia la red viaria est4
basada en los mds modernos programas de trdfico
que tienen en cuenta las hipotesis de uso mds des-
[avorables. La red viaria debe contar ademds con
una sefalética adecuada, asi como con aparcamien-
tos subterrdneos que faciliten la fluidez del trafico
en superficie. También es importante en este senti-
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do el famento del uso del transport

En Zaragoza, el mayor cent

0 comercial de Europa, creard 4.000 empleos

Més de dos millones de personas de un fadio de influencia

de 100 kilometros podran bengficiarse
cial de Puerto Venecia, considerado ya col
comercial y de ocio de Europa. Con una
mil millones de euros, 206.000 metros
reunird 250 operadores. El Corte Inglés e
mismo espacio por primera Vez.
Eurofund Investments Zaragoza, foint ven
biliaria britinica British Land (tercera del §
~un consorcio de inversores privados extr

en Zaragoza el que serd el complejo de og
grande de Espanay el mayor de Europa

constituye la mayor inversion privada en
Espafa, sera una realidad en 2010. Cre
empleos y dard vida a un parque de mei
moda, centro comercial, zona de ocio, av
con mas de 250 operadores de distintos
de un lago artificial, canal y amplias zo

plazas de parking.
Puerto Venecia es tambien un proyecto so

atros medios alternativos, como la bi

La utilizacién de fuentes renova

energfa, un uso racional de los recu

adecuada de los residuos y un aprove
ponsable del terreno y de los materi
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“SBA (Superficie Bruta Alquilable) 206.000 m

= Creacion empleo 4.000 &
© Inversion total 1.000 mill € EE
2 Inversion directa 600 mil € :
2 Inversion inducida q00mil€
“Ventas anuales previstas 350 mill €

© Plazas Parking 10.340

2.000.000 en 100 Km
20.000,000 en 300 Km

© Area de influencia

construido y gestionado siguiendo un programa medioam- | #penndares bl tmaslocds i
biental especifico. Levantado junto a un amplio pinaren | 1, o e It
torna a un lago y parque publico de mas de 25.000 metrog | |« e HEHEES T
cuadrados, contempla un amplio paguele de medidas lim- | | *lkea 34.000mZ
pias como la plantacion de 10,000 arboles, la construccion “ Leroy Merlin 1nemz
de un carril bici (de més de 10 kilametros) y aparcamientos & Porcelanosa 3.000 m2
para bicicletas; edificios planificados.para reducir el consu- :
mo energético, el uso de materiales reciclables y respetio- Galeria de Ia Moda
s0s con el medmamblen_te yla dlsnj\r!ucmn del trafico por “El Corte Inglés / Hipercor 32000m b
carretera y fomento del transporte pablico. . :
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sélo los primeros pasos hacia la adopeién de una es-
trategia global de cardcter medioambiental. No se | Laio, aventura y ocio ik
trata sélo de minimizar la influencia de los centros | = pacathlon {locomotora) 6.086 m2

comerciales en el medio ambiente, sino que se con-

viertan en regeneradores de la riqueza natural del

entorno en el que se encuentran.
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